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1997 - 2012 yillari arasi dogumlular...

Tek tip olmaktan uzak bir kusak:
Z kusagindaki farkh yaslar yasam evrelerinin farkl asamalarinda konumlaniyor
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___Gen-Alpha__| ___Gen-Zz___|__Millennials__| ___Gen-X____| Baby Boomers

Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab 2013-2025 1997-2012 1981-1996 1965-1980 1946-1964

G/l QG QG QEsIsE QG QEsrsE QU



GenZ popiulasyonunun cografi onemi m
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* Dinyada GenZ nufusunun sadece %10'u Amerika ve Avrupa'da yasamaktadir
* Nifusun buyutk cogunlugu gelismekte olan pazarlarda yasamaktadir
* %50'si farkl irk/etnik kokenden gelmektedir.

Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab
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Tarihteki en buyuk nesil: Z Kusagi 2 Milyar m
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Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab
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Z Kusagi'nin harcama guicli bolgelere gore giclu ve
bluyume potansiyeline sahip
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*Index = % of Gen Z Spend / population size of region 29.4%

Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab
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Z Kusagi'nin goreceli olarak yuksek ekonomik guicii, 2030 yilina kadar
bircok pazara hakim olacaklarinin en 6nemli gostergelerinden biri
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*Tuketici sinifi, 2017 Satin Alma Guicii Paritesine gore giinde 12 dolarin Gizerinde harcama yapan herkes olarak tanimlanir
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En yuksek tuketici sinifi harcamasi




Z Kusagi'nin Deger Sisteminin 4 Temel Trendi m
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Individuality Morality Flexibility Wellness
Bireysellik Ahlaki Degerler Esneklik lyi Yasam
Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab
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GenZ’'nin ikilemi m
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Z kusagi - dijital dunyanin ilk gercek yerlileri m
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Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data ' ‘
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Z Kusagi'nin etkisi katlanarak artiyor m
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Z Kusagr’'nin, diger Z Kusadi bireyleri iizerindeki etkisi clobel '\!:‘,!

Satin alma karari vermeden once urunler hakkinda yasitlarindan
ve diger tliketicilerden yorumlar ariyorlar

. Rate & Review .

Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab



Z Kusagi'nin etkisi katlanarak artiyor m
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Z Kusagr’'nin, diger Z Kusadi bireyleri iizerindeki etkisi clobel .\!i‘,!

Yeni urunleri ailelerine ve arkadaslarina oneriyorlar

% Influencing multiplier *****

Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab
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Turkiye'de GenZ, giyim ve disarida yemek
vemege daha diskiin

Global Ev giderleri

(su, elektrik, dogal gaz)
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Cesitli harcamalar

(sigorta, kisisel bakim, aksesuar, finansal hizmetler)

Giyim

(aksesuar, ayakkabi vb.)

Tiirkiye

Gida & Alkolsuz igecekler Disarida yemek

Karayolu Ulasim
(akbil, benzin vb.)

Kisisel Bakim / Kozmetik

Restaurantlar & Oteller Gida / igecek

(ev igi tiiketim)

Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab




Z kusaginin buyilik bélumu ailesinin yaninda yasiyor m
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Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab

Gl GEsH QEsE QEIS/E QEsSsE QEISsE QU




Satin alimda karara dahil olunan kategoriler m
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Sonra Yiyecek! Uriinleri Uriinleri
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Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab
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Gida ve Kisisel Bakim alisverisi i¢in fiziksel magaza on planda
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Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab




Turkiye’de marka sadakati globale gore diistik m

Global

Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab
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GenZ kusagi daha iyi bir yasami teknoloji ile bagdastiriyor

% 84%
75% -
70% 0
I 1cy GSA
Teknoloji daha iyi bir hayat Arkadaslarim ya da ailem Yapay zekaile gelistirilmis
yasamami saglar teknolojik sorunlar yasadiklarinda uygulama, platformlardan
genelde bana danisirlar faydalaninm (Chat GPTv.b.)

Gen¢ GenZ: 15-18 yas arasi

Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab
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%55’i gelecegine, egitimine ve kariyerine yonelik planlar yapiyor m

Zog

Meslegimde Tiirkiye

Kendi ayaklarim I f
iistiinde durabilmek ylkselebilmek
lyi bir egitim almak Farkh bir iilkede
calismak
Kendi isimi kurmak & % |
' 'Y  Farkl bir sehirde
 ¢alismak

Sevdigim isi yapmak

Cok calismadan para

lyi bir iste calismaya st

baslamak

Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab
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.
GenZ icin sosyal medya bir vitrin mi, m
Tiirkiye

3 o

GenZ sosyal medya kullaniyor,
ama hayatini paylasmak
konusunda temkinli

s,é
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Duslindligiim, hissettigim ya da yaptigim her seyi 9% o 25
sosyal medya ortaminda paylasirim

Sosyal medyada paylasim yapmiyorum %30

giinde ortalama 5 saat Sosyal medyada paylasacagim seylerle ilgili 4 45
internette zaman gegiriyor onceden iyice dusliniiriim (dikkatli olurum)

Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab
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GenZ gelecekten
daha umutlu

Tiirkiye

Kaynak: NielsenlQ GenZ: GenZ Aligverisgileri Sendikal Arastirmasi/ Toplam Turkiye: Trend Takibi Sendikal Arastima Q3 Raporu




Z Kusagi degerlerini Z Kusagi'na uygun hale getirmek m

Ahlaki ,
Degerler Esneklik

Bireysellik, Z Kugagi'nin !
Bireysellik degerler sisteminin |
merkezinde yer aliyor |
Y _ o4

lyi yasam /

saglik

Hitap Etmesi = Gelir

Relevance = Revenue

Kaynak: NielsenlQ GenZ/SpendZ Review — World Data Lab
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Z kusaginin
marka sadakati
potansiyeli var,

ancak bu

kazaniimali
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Coklu kanal
entegrasyonu
online/offline iyi
yonetilmeli

360° Saglk &

v e lyi yasam odagi
Geleceg : takip edilmeli

Sekillendiren ‘

Gencleri —
Anlamak ve %
Yeni Doneme
Hazir olmak

Aile ve arkadas
Uzerinden tercih
ve tavsiye
yonetilmeli
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